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การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค คือ (1)  เพื่อศึกษาถึงสภาพการผลิต การตลาด

การสงออกและนโยบายยางพาราของประเทศไทย (2)  เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณ
การสงออกของยางแผนรมควันชั้น 3 ของประเทศไทย  (3)  เพื่อศึกษาถึงความยืดหยุนของปริมาณ
การสงออกยางแผนรมควันชั้น 3 ของประเทศไทย

การศึกษาเรื่องนี้ใชขอมูลสถิติและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของมาวิเคราะห โดยแบง
การวิเคราะหออกเปน 2 สวน สวนแรก คือ  การวิเคราะหเชิงพรรณนา เพื่ออธิบายถึงสภาพการผลิต
การตลาด การสงออกและนโยบายยางพาราของประเทศไทย ในสวนที่ 2 เปนการวิเคราะห
เชิงปริมาณ  เพื่อวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชั้น 3 ของ
ประเทศไทย
 ปจจุบันประเทศไทยไดเปนผูนําทั้งดานการผลิตและการสงออกยางธรรมชาติของ
โลก โดยเฉพาะยางประเภทแผนรมควันชั้น 3 ซ่ึงไดนํารายไดเขาสูประเทศเปนจํานวนหลายหมื่น
ลานบาท ประเทศที่นําเขายางธรรมชาติจากไทยมากที่สุด คือ ประเทศญี่ปุน รองลงมา ไดแก สหรัฐ
อเมริกา  จีน และมาเลเซีย ตามลําดับ โครงสรางการตลาดยางธรรมชาติของไทยในประเทศ
ประกอบดวย ผูขาย คือ เกษตรกรชาวสวนยาง  และผูซ้ือ คือ พอคายางระดับตาง ๆ นับตั้งแต
พอคาเร พอคาในหมูบาน  พอคาในเมือง  สหกรณการเกษตร และผูสงออก  สวนตลาดใน
ตางประเทศ     การจําหนายมี 2 วิธี คือ การจําหนายใหผูใชโดยตรงและจําหนายผานตลาดยาง
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ธรรมชาติของโลก  โดยตลาดยางธรรมชาติของโลกแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ตลาดในแหลงผลิต
และตลาดในแหลงผูใช

ราคายางพารา จะมีการเคลื่อนไหวตลอด 24 ช่ัวโมง  ราคาตอนปดตลาดแตละตลาด
จะมีอิทธิพลตอตลาดตอ ๆ   กันมาขึ้นอยูกับการเสนอขาย  และปริมาณความตองการที่มีอยูในตลาด
นั้น ๆ ปจจัยหลักที่มีผลตอการเคลื่อนไหวของราคา  คือ ธรรมชาติของยาง  ภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศและโลก  การเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงิน และการเกิดวิกฤตทางการเมือง

นโยบายยางพาราของประเทศไทย
- ดานการผลิต ไดแก    การสงเคราะหปลูกยางเปนการเพิ่มพื้นที่ปลูกยาง การปลูก

ยางพันธุใหมทดแทนยางพันธุพื้นเมือง และการพัฒนาคุณภาพยางพารา
- ดานการตลาด โดยการพัฒนาระบบการตลาดทั้งในและตางประเทศ  คือ    จัดตั้ง

ตลาดกลางระดับทองถ่ิน  สวนตลาดระดับประเทศ  มีการจัดตั้งหองคายาง
- ดานการแทรกแซงตลาด  ไทยไดทําการแทรกแซง 2  ชวง  คือ  ชวงป  2533   ถึง

ป  2536  และอีกครั้งในป 2542
- ดานการพัฒนาอุตสาหกรรม  มีมาตรการสนับสนุน  คือ  ลดภาษีสารเคมี      และ

วัตถุดิบ ลดภาษียางสังเคราะห การสงเสริมการลงทุนผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  และทําการพัฒนา    
ส่ิงอํานวยความสะดวกพื้นฐาน 

ในสวนการศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชั้น 3 
ของประเทศไทย  พบวา  รูปแบบของสมการที่เหมาะสม คือ  สมการปริมาณการสงออกยางแผน  
รมควันชั้น 3 ของประเทศไทยแบบล็อคคู (Double-log form) โดยใชวิธีการคัดเลือกตัวแปรสําหรับ
สมการถดถอยแบบขั้นบันได (stepwise regression) ผลปรากฏวาปจจัย 2 ชนิด  ไดแก ปริมาณ    
การใชยางสังเคราะหของโลก และปริมาณการใชยางธรรมชาติของประเทศญี่ปุน มีอิทธิพลตอ    
การสงออกยางแผนรมควันชั้น 3 ของประเทศไทย  โดยมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99 และ 95 ตามลําดับ ซ่ึงสมการที่ไดสามารถอธิบายอิทธิพลหรือผลกระทบปจจัยทั้ง           
2 ชนิด  ไดรอยละ 95.8 สวนที่เหลือรอยละ 4.2  เปนอิทธิพลของปจจัยอ่ืน ๆ ที่ไมไดนํามาระบุไว  
ในสมการ

 ความยืดหยุนของปริมาณการสงออกยางแผนรมควันชั้น 3  ของประเทศไทยที่มีตอ
ปริมาณการใชยางสังเคราะหของโลก และปริมาณการใชยางธรรมชาติของประเทศญี่ปุน เทากับ 
1.513 และ 3.198 ตามลําดับ
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 The objectives of this research were to study (1)  Thailand’s rubber production, 
marketing and export and the government policy of rubber; (2)  factors affecting Thailand’s 
export quantity of ribbed smoked sheet grade 3; and   (3)   elasticity of export quantity of ribbed 
smoked sheet grade 3.

Secondary data were analyzed: the descriptive analysis was to describe Thailand’s 
rubber production, marketing and export as well as the government policy and the quantitative 
analysis to describe factors affecting Thailand’s export quantity of ribbed smoked sheet grade 3 .

Thailand has been a leading producer and exporter of natural rubber, the ribbed 
smoked sheet grade 3 in particular, bringing in an income of many ten thousand millions baht. 
The great importers of  Thailand’s natural rubber have been Japan, USA, China and Malaysia 
respectively.

Rubber markets in Thailand consist of sellers i.e. rubber growers and buyers i.e. 
peddlers, village merchants, city merchants, agricultural cooperatives  and exporters. In  
international markets, sales are carried out in two ways: direct sales and through the natural 
rubber world markets  i.e. producer markets and consumer markets.



(6)

Prices of rubber are dynamic. Closing prices in each market influence other 
markets, depending on the demand and supply in each market. Factors affecting the price 
movements  are nature of rubber, the economy of Thailand and other countries, the rate of 
exchange, and political crisis.
 Thailand’s rubber policies are as follows: production i.e. increase in growing areas, 
use of improved varieties instead of native varieties and improvement in rubber quality; 
marketing i.e. improvement of both domestic and international markets; market intervention, 
conducted during 1990-1993 and in 1999; and industry development i.e. reduction of taxes for 
chemicals, raw naterials and synthetic rubber, support for industrial product investment, and 
development of public facilities.

The analysis of  factors affecting Thailand’s export quantity of ribbed smoked 
sheet grade 3,  through the double-log form and the stepwise regression, revealed that  the world 
consumption of synthetic rubber and Japan’s consumption of natural rubber affected Thailand’s 
export quantity of ribbed smoked sheet grade 3 at significance levels of 99% and 95%. These two 
factors could explain 95.8% of Thailand’s export quantity and the remaining 4.2% was affected 
by other factors not indicated in the equation.

The elasticity values of Thailand’s export quantity of ribbed smoked sheet grade 3 
in relation to the consumption of the synthetic rubber and the consumption of natural rubber in 
Japan were 1.513 and 3.198 respectively.
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