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การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงการตลาดลําไยในจังหวัดลําพูนปการผลิต
พ.ศ. 2544  และเพื่อศึกษาถึงปญหาการตลาดที่เกษตรกรผูปลูกลําไยและพอคาคนกลางในจังหวัด
ลําพูนในป พ.ศ. 2544  โดยรวบรวมขอมลูจากเกษตรกรผูปลูกลําไย จาํนวน 100 ราย และพอคาคนกลาง
ในจังหวัดลําพูน จํานวน 31 ราย ในป พ.ศ. 2544

ผลการศึกษาดานสถานภาพโดยทั่วไปของเกษตรกรผูปลูกลําไย พบวา เกษตรกร
กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย  มีอายุระหวาง 38 – 47 ป  มีการศึกษาระดับ ป.4 – ป.6   และ
สวนใหญเปนสมาชิกกลุมธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร  มีพื้นที่เพาะปลูกลําไยรวม
เฉลี่ยรายละ 12.68 ไร  เกษตรกรกลุมตัวอยางนิยมปลูกลําไยพันธุอีดอมากที่สุด มีปริมาณผลผลิต
รวมทั้งปเฉลี่ยรายละ 7,516.54 กิโลกรัม  มีรายไดจากการขายลําไยในฤดูเฉลี่ยรายละ 107,150.68
บาท และมีรายไดจากการขายลําไยนอกฤดูเฉลี่ยรายละ 156,148.15 บาท

ผลการศกึษาวถีิการตลาดลาํไยในฤดขูองเกษตรกรผูปลูกลําไยในจงัหวดัลําพนู พบวา
เกษตรกรสวนใหญใชวิธีการจําหนายลําไยในฤดูโดยการเก็บผลผลิตไวขายเอง  โดยจะขายเปนลําไย
สด (ไมรวง) ในลกัษณะของการคดัเกรดบรรจตุะกรา และนยิมขายใหพอคาในทองที ่สวนวถีิการตลาด
ลําไยนอกฤดูของเกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัดลําพูน จะใชวิธีการจําหนายลําไยนอกฤดูโดยการ
เก็บผลผลิตไวขายเอง โดยเกษตรกรจะขายเปนลําไยสด (ไมรวง) มากที่สุด ในลกัษณะของการคดั
เกรดบรรจตุะกรามากทีสุ่ด  และนยิมขายใหพอคาสงออกมากทีสุ่ด  เกษตรกรผูปลูกลําไยในจังหวัด
ลําพูนที่ขายลําไยในฤดูและนอกฤดูประเภทลําไยสด (ไมรวง) และลําไยอบแหง ประสบกับปญหา
ทางดานการตลาดในเรื่องของราคาผลผลิตตกต่ํามากที่สุด
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ผลการศึกษาดานพอคาคนกลาง  พบวา ในป พ.ศ. 2544 พอคาลําไยสดรายใหญเปน
พอคาคนกลางที่รับซื้อลําไยถึง 27,860 ตัน/ป โดยรับซื้อลําไยในฤดูจํานวน 16,150 ตัน/ป และรับซื้อ
ลําไยนอกฤดูจํานวน 11,710  ตัน/ป โดยพอคาลําไยสดรายใหญและรายยอยตางก็รับซื้อลําไยสดทั้ง
ในฤดูและนอกฤดูแบบคัดเกรดบรรจุตะกรามากที่สุด  โดยพอคาลําไยสดรายใหญและรายยอยจะนยิม
รับซือ้ผลผลิตลําไยโดยวธีิการใหเกษตรกรนาํมาขายเอง

สําหรับวิถีการตลาดลําไยในฤดูของพอคาคนกลางในจังหวัดลําพูน ป พ.ศ. 2544  พบ
วา พอคาลําไยสดรายใหญจะสงออกเอง สวนพอคาลําไยสดรายยอยจะขายตอใหกับผูสงออก 
สําหรับพอคาลําไยอบแหงจะสงออกเองประมาณรอยละ 56.15 สวนอีกรอยละ 43.85  จะขายใหกับ
ผูสงออก พอคาลําไยรายใหญและรายยอยจะนยิมใชวธีิการกาํหนดราคาโดยการพจิารณาจากสายตาและ
ประสบการณ สําหรับพอคาลําไยอบแหงจะใชวธีิการกาํหนดราคาดวยเครือ่งคดัเกรด  พอคาคนกลาง
ในจังหวัดลําพูนนิยมขนสงลําไยทางรถยนตมากที่สุด สําหรับวิถีการตลาดลําไยนอกฤดูของ
พอคาคนกลางในจังหวัดลําพูน ป พ.ศ. 2544    พบวา พอคาลําไยสดรายใหญจะสงออกเอง   สวน
พอคาลําไยสดรายยอยจะขายตอใหกับผูสงออก สําหรับพอคาลําไยอบแหงจะสงออกเองมากที่สุด 
พอคาลําไยรายใหญและรายยอยจะใชวธีิการกาํหนดราคาโดยการพจิารณาจากสายตาและประสบการณ
สวนพอคาลําไยอบแหงจะใชวิธีการกําหนดราคาดวยเครื่องคัดเกรด

วิถีการตลาดลําไยโดยรวมในจังหวัดลําพูน ป พ.ศ. 2544  เกษตรกรจะขายลําไยออก
เปน 2 ประเภท คอื ลําไยสด (ไมรวง) และลาํไยรวง โดยลําไยสดจะขายใหกบัพอคาเร พอคาในทองถ่ิน 
พอคาสงออก  พอคาทองที่   โดยพอคาทองที่จะขายนําไปขายตอใหกับพอคาทองถ่ิน    และพอคา
สงออก ซ่ึงพอคาทองถ่ินจะนําไปขายตอกับพอคาปลีกซึ่งเปนผูที่จะนําไปขายใหกับผูบริโภคใน
ประเทศตอไป สวนพอคาสงออกจะนาํไปขายตอผูสงออกซึง่จะนาํไปขายใหกบัผูบริโภคในตางประเทศ
ตอไป  สําหรับลําไยรวงเกษตรกรจะขายใหกับผูอบแหงรายยอย โรงงานอบแหง โรงงานกระปอง  
ซ่ึงโรงงานลําไยอบแหง และโรงงานลําไยกระปอง  แปรรูปสงขายใหกับผูบริโภคภายในประเทศ 
และขายผูสงออกเพื่อนําไปขายใหกับผูบริโภคตางประเทศตอไป

พอคาคนกลางในจังหวัดลําพูนนิยมขนสงลําไยทางรถยนตมากที่สุด พอคาคนกลาง
ในจังหวัดลําพูนประสบกับปญหาคุณภาพของผลผลิตลําไยในฤดูต่ํามากที่สุด  โดยที่พอคาลําไยสด
รายใหญประสบกับปญหาราคาผลผลิตตกต่ําและคุณภาพของผลผลิตลําไยต่ํามากที่สุด สวนพอคา
ลําไยสดรายยอยประสบกับปญหาราคาผลผลิตตกต่ําและไมมีอํานาจตอรองราคากับผูรับซื้อลําไย



(5)

ABSTRACT

Abstract of special problem submitted to the Graduate School Project of Maejo University in 
partial fulfillment of the requirements for the degree of Master of Science in Agricultural 
Economics

MARKETING OF LONGAN IN LAMPHUN PROVINCE, 2001
By

SURASIT  WONGKARN
MAY 2002

Chairman : Assistant Professor Jamnian Bunmark
Department/Faculty : Department of Agricultural Economics and Cooperatives,

Faculty of Agricultural Business

The objectives of this study were to examine the marketing of longan in Lamphun
province in the year 2001 and to find out marketing ploblems of longan growers and traders in
Lamphun province. The data were collected from 100 longan growers and 31 traders in Lamphun
province.

The results of the study revealed that most longan growers were male, 38-47 years
old,  had completed a primary level of education, were members of the Bank for Agriculture and
Agricultural Cooperatives (BAAC), and had an average growing area of 12.68 rais. The most
popular kind of longan grown was Edoor, the yield of which was 7,516.54 kilograms per year.
The average income from in-season longan was 107,150.68 baht and off-season longan,
156,148.15 baht.

Most longan growers were found to sell in-season fresh longan, graded and packed
in plastic baskets to district traders and off-season longan, graded and packed likewise, to
exporters. The growers selling in-season and off-season longan fresh and dried longan faced a
problem of low prices of produce.
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Middle-men were found to be major fresh longan buyers; they bought 27,860
tons/year, consisting of  16,150 tons/year in-season and 11,710 tons/year off-season longan. The
growers brought their produce, graded and packed in plastic baskets, to sell to both large and
small traders.

For the marketing channels of in-season and off-season fresh longan, it was found
that large traders exported the produce themselves while small traders sold the produce to
exporters. Both large and small traders of fresh longan fixed the prices by estimation and
experience while dried longan traders, by grading machine. Trucks were mostly used for
transporting the produce. About 56 percent of in-season dried longan traders exported the produce
themselves and the rest sold it to exporters. Off-season dried longan traders mostly exported the
produce themselves.

In general, two types of longan were sold in Lumphum : fresh longan and dropped
longan. Fresh longan was usually sold to peddlers and district traders. The district traders sold it
to local traders and small exporters. Local traders sold it further to retailers who sold it to
domestic consumers and small exporters sold the produce to large exporters. Dropped longan was
sold to small driers, drying factories, and canneries to process and sell to domestic consumers as
well as export to other countries.

Trucks have been a popular means of longan transportation. The problems facing
large fresh longan traders were low prices and low qualities of in-season longan, and those facing
small traders were low prices of produce and lack of bargaining power with buyers.
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