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ในการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค  คือ  1)  ศึกษาสภาพการผลิตและการใชทรัพยากร
ในพื้นที่ลุมน้ําแมหยอดของชาวเขาเผามงบานปางอุงและปางเกี๋ย  ต.แมศึก อ.แมแจม  จ.เชียงใหม  
ในปการผลิต  2540/2541  2)  ประเมินผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจจากกระบบการใชที่ดินของชุมชน
มงในพื้นที่ลุมน้ําดังกลาว 3) เพื่อศึกษาแผนการปลูกพืชและการใชทรัพยากรซึ่งจะกอใหเกิด
ประโยชนสูงสุด  จากขอจํากัด  ทางดานกายภาพ เศรษฐกิจ  และสังคมของชุมชน  4)  เพื่อศึกษา
ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงนโยบายหรือตัวแปรทางเศรษฐกิจ  สังคมที่มีตอแนวทางการทํา  
กิจกรรมในระบบการผลิตของเกษตรกร เชน การเปลี่ยนแปลงราคาผลผลิต  การเพิ่มข้ึนของ
ประชากร  และนโยบายของรัฐในการรักษาพื้นที่ปาไม  เปนตน

ในการศึกษาครั้งนี้ไดใชขอมูลที่ไดจากการสํารวจครัวเรือนเกษตรกรในพื้นที่ลุม      
น้ําแมแจม  ตามแบบสอบถาม  โครงการประเมินและจัดการทรัพยากรน้ําแบบผสมผสาน 
(Integrated Water Resources Assessment and Management : IWRAM) มีกลุมตัวอยางทั้งหมด  
39  ครัวเรือน  และกําหนดการใชประโยชนที่ดินของกลุมตัวอยางออกเปน  4  ลักษณะ  คือ 1. ที่นา
น้ําฝน  2.  ที่นาชลประทาน  3. ที่ไรน้ําฝน  4. ที่ไรชลประทาน  จากนั้นทําการจัดประเภทของฟารม
ตามลักษณะทรัพยากรที่ครัวเรือนถือครองอยู (Resource Management Unit : RMU)              
มาประยุกตกับการวิเคราะหในแบบจําลองเชิงเสน (Linear Programming) โดยเปนการวิเคราะห
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การผลิตและการใชทรัพยากรแยกตามประเภทของกลุมครัวเรือน (Resource Management Unit
Type: RMU type) จากกลุมตัวอยางทั้งหมดสามารถจําแนกตาม RMU type ได  3  ประเภท      
ไดแก RMU type1  คือ  กลุมครัวเรือนที่ถือครองและจัดการ  ที่ไรน้ําฝนเพียงอยางเดียว  RMU 
type2  เปนกลุมครัวเรือนที่ถือครองและจัดการ ที่ไรน้ําฝนและที่ไรชลประทาน และRMU type3 
ไดแก  กลุมครัวเรือนที่ถือครองและจัดการ  ที่นาชลประทาน  ที่ไรน้ําฝน และที่ไรชลประทาน

ในแตละ RMU type  มีจํานวนตัวอยางอยู  9, 20  และ  10  ครัวเรือน  ตามลําดับ  
จากการศึกษาสภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกรตัวอยาง พบวา สมาชิกใน       
ครัวเรือนเฉลี่ยของฟารมตัวแทน RMU  type  1, 2  และ 3  เทากับ  8, 16  และ 20  คนตอ       
ครัวเรือน  ตามลําดับ  โดยสวนใหญหัวหนาครัวเรือนไมไดรับการศึกษา  มีขนาดการถือครองที่ดิน
ทางการเกษตรเพื่อผลิตพืชลมลุก (ไมรวมพื้นที่ไมผลและที่อยูอาศัย)  เฉลี่ยตอครัวเรือนของฟารม
ตัวแทนแตละประเภท  เทากับ  18.67  47.66  และ  41.53  ไร  ตามลําดับ  สวนใหญเปนที่ดินของ
ตนเอง  พืชเศรษฐกิจที่สําคัญ  ไดแก  กะหล่ําปลีและแครอท

ในปการเพาะปลูก  2540/41  การผลิตของฟารมตัวแทนแตละ  RMU type  โดยสวน
ใหญใชพื้นที่ไปในการผลิตพืชเศรษฐกิจที่สําคัญ  คือ  กะหล่ําปลีและแครอท  มีการปลูกขาวเพื่อ
บริโภคในครัวเรือนและขาวโพดเพื่อเลี้ยงสัตว  การผลิตของแตละฟารม  เมื่อหักคาใชจายทางการ
เกษตร  การบริโภคในครัวเรือน  หนี้สินและดอกเบี้ยจาย  ฟารมตัวแทน RMU type 1, 2  และ 3    
มีรายไดสุทธิ  เทากับ  7,604   18,957.46  และ  5,394.73  บาทตอครัวเรือนตอป  ตามลําดับ

แผนการผลิตที่เหมาะสมที่ไดจากแบบจําลองลิเนียโปรแกรมมิ่ง  ของฟารม RMU 
type 1  ตนฤดูฝนปลูกขาวไร  ขาวโพดและแครอท  ปลายฤดูฝนปลูกแครอทและมันฝร่ัง  มีผลตอบ
แทนสุทธิสูงสุด  43,344.37 บาท  สวนฟารมตัวแทน RMU type 2  ชวงตนฤดูฝนปลูกขาวไร   
ขาวโพดและมันฝร่ัง  ในที่ไรน้ําฝนและที่ไรชลประทานปลูกขาวไรและแครอท ปลายฤดูฝนปลูก    
แครอททั้งที่ไรน้ําฝนและไรชลประทาน  และปลูกมันฝร่ังในที่ไรชลประทาน สวนฤดูแลงปลูกแครอท
และมันฝร่ัง  มีผลตอบแทนสุทธิสูงสุด 106,609.54 บาท  สําหรับฟารมตัวแทน RMU type 3     
ตนฤดูฝนปลูกขาวในที่นาชลประทาน  ขาวโพดในที่ไรชลประทาน  แครอททั้งที่ไรน้ําฝนและที่ไร  
ชลประทานปลายฤดูฝนปลูกแครอทและมันฝร่ังในที่ไรน้ําฝนและแครอทในที่ไรชลประทาน  
สําหรับฤดูแลงปลูกแครอทและมันฝร่ังในที่นาชลประทานและที่ไรชลประทานปลูกกะหล่ําปลี  ซึ่งมี
ผลตอบแทนสุทธิสูงสุด  135,714.91 บาท

ในการวิเคราะหความออนไหวของราคาพืชเศรษฐกิจที่สําคัญ 3 ชนิด ไดแก    
กะหล่ําปลี  แครอทและมันฝร่ัง  ไดกําหนดใหราคาพืชเปลี่ยนแปลงทีละชนิด  ทุกชวงการผลิต  
โดยกําหนดใหลดลงหรือเพิ่มข้ึน  3  ระดับ  คือ รอยละ  10, 20  และ  30  จากราคาเดิม  ผลการ
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วิเคราะห  พบวา  โดยสวนใหญแผนการผลิตของฟารมแตละประเภท  เมื่อระดับราคาพืชแตละ
ชนิดลดลงเกินกวารอยละ  20  แผนการผลิตที่เหมาะสมไมเลือกพืชชนิดนั้นเขามาในแผนการผลิต  
และหากราคาเพิ่มข้ึนทุกระดับ  แผนการผลิตที่เหมาะสมจะเพิ่มพื้นที่ปลูกพืชชนิดนั้น

การวิเคราะหความออนไหวของการเพิ่มข้ึนของประชากร  โดยเงื่อนไขในแบบจําลอง
ที่มีการเปลี่ยนแปลง  ไดแก  แรงงานครัวเรือน  ความตองการขาวบริโภค  และคาใชจายของ     
ครัวเรือนที่เพิ่มข้ึนตามจํานวนประชากร สวนเงื่อนไขอื่น ๆ คงที่ ในระดับป 2540/41                 
เมื่อประชากรเพิ่มข้ึนแบบจําลองของฟารมแตละ  RMU type ไมสามารถวิเคราะหผลได  เนื่องจาก
ติดเงื่อนไขที่กําหนดใหมีการผลิตขาวใหเพียงพอตอการบริโภคในครัวเรือน  อยางไรก็ตามเมื่อตัด
เงื่อนไขขาวเพื่อบริโภคออก  ผลการวิเคราะห  พบวา  แผนการผลิตที่เหมาะสมของฟารมแตละ
ประเภทมีขาวโพดเพียงพอตอการเลี้ยงสัตว  และมีรายไดสุทธิหลังหักซื้อขาวบริโภคแลว  เทากับ  
231,396.01   212,071.10  และ  83,982.18  บาทตอครัวเรือนตอป  ตามลําดับ

สําหรับการวิเคราะหนโยบายรัฐบาลในการรักษาพื้นที่ปาลุมน้ําชั้นที่  1A, 1B  และ
ชั้นที่  2  โดยใหเกษตรกรทําการเกษตรไดเพียงลุมน้ําชั้นที่  3  และไมอนุญาตใหเขาไปใชประโยชน
พื้นที่ปาในชั้นนี้เพิ่มข้ึน โดยพื้นที่การเกษตรที่ลดลงเปนที่ไรเทานั้น สวนที่นาไมเปลี่ยนแปลง        
ซึ่งฟารมตัวแทนแตละ  RMU  type  จะมีพื้นที่ทําการเกษตรลดลง  โดยเงื่อนไขและปจจัยการผลิต
อ่ืน ๆ  คงที่  ในระดับป 2540/41  การวิเคราะหแบบจําลองไมสามารถวิเคราะหผลได  เนื่องจากติด
เงื่อนไขที่กําหนดไว  เมื่อตัดเงื่อนไขขาวออกจากแบบจําลองของฟารม RMU  type  1  และ  2  
สวนฟารม RMU  type  3  นั้นตัดเงื่อนไขขาวโพดเพื่อเลี้ยงสัตวออก  เนื่องจากที่นาชลประทานที่มี
อยูสามารถผลิตขาวเพียงพอตอการบริโภค  ผลการวิเคราะห  พบวา  แผนการผลิตที่เหมาะสมของ
ฟารม RMU  type  1  และ  2  มีขาวโพดเพียงพอตอการเลี้ยงสัตวและมีรายไดสุทธิหลังซื้อขาว
บริโภคแลว  เทากับ  136,789.39  และ 154,039.88  บาทตอครัวเรือนตอป  สวนฟารม RMU  
type  3  นั้นมีขาวเพียงพอตอการบริโภคและมีรายไดสุทธิหลังซื้อขาวโพดเพื่อเลี้ยงสัตว  เทากับ  
53,626.67  บาทตอครัวเรือนตอป
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ABSTRACT

Abstract of special problem submitted to the Graduate School Project of Maejo University in
partial fulfillment of the requirements for the degree of Master of Arts in Communications

EFFECTS OF BILLBOARD ON CONSUMERS’ PRODUCT PURCHASING-DECISION
OF  CHIANG MAI  RESIDENTS

By
SAISUNEE  SRISOMPHETCH

SEPTEMBER   2001

Chairman : Associate Professor Dr.Wittaya  Damrongkiattisak
Department/Faculty : Department of Agricultural Extension, Faculty of
Agricultural
                                               Business

The objectives of this research were to study 1) billboard - exposure 
behavior,  2) consumers� product purchasing-decision behavior, and 3) effects of billboard on 
consumers� product  purchasing-decision of Chiang Mai  residents.

The data was collected by means of interview schedules from 204 
randomly selected samples of people, 20-45 years old and residing in Muang district,  Chiang Mai 
province.  The reliability of all scales used in the interview schedules  was 0.85 or higher.  The 
data was then analyzed by the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS/PC+) and the 
statistics used were percentage, mean and standard deviation. The results were as follows:

Part 1  :  Billboard- exposure behavior
It was found that 81.87 percent of the respondents were exposed to the 

billboard
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3-5  times a day. They read it every time they saw it and the reason for reading it was that it was 
fixed along the road. They read the billboard by scanning the words on the first line, the name of 
the store, and the price of the product advertised. What helped them to remember the billboard 
was the picture of the product.

Part 2  :  Consumers’ product purchasing-decision behavior
Knowledge and needs stage
Eighty-one point eight-seven percent (81.87) of the Chiang Mai 

residents knew of the advertised products from the billboard.
Information acquisition  stage
Seventy-three point zero-three percent (73.03) of the Chiang Mai 

residents seeked for  more  information after reading the billboard and wanted to buy the 
products.

Evaluation stage
Sixty-four point seven-zero percent (64.70) of the Chiang Mai 

residents evaluated alternatives before deciding to buy the products.
Purchasing-decision stage
Fifty-six point three-seven percent (56.37) of the Chiang Mai 

residents decided to buy the products after reading the billboard.
Post � purchasing stage

Thirty point three�nine percent of the Chiang Mai residents were 
satisfied with the  advertised  products and would buy them again.

Part 3:  Effects of billboard on consumer product purchasing-decision

Knowledge and needs stage
Eighty-one point eight-seven percent (81.87) of the Chiang Mai 

residents found that the composition of the billboard i.e. color, and location of the billboard 
influenced their awareness and needs for the products  at  very  high and  high levels  
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respectively. The composition  with  high influence was prices of the advertised products and 
sales promotion.  Influence of  the billboard was not found in  other stages.
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